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1. Kursziele
Das Seminar führt ein in die Themen und Betätigungsfelder des
Kulturmanagements und erklärt die wichtigsten Grundbegriffe. Nach einem
Überblick über den Kulturmarkt in Deutschland mit seinen Akteuren, mit öffentlich
getragenen Kulturbetrieben und der privat finanzierten Kultur- und
Kreativwirtschaft werden die historischen und theoretischen Grundlagen des
Kulturbetriebs in den Themenfeldern Kulturpolitik, Kulturfinanzierung und Recht
geschaffen sowie praxisorientiert auf die Vermarktung und Organisation von
kulturellen Inhalten eingegangen.

Nach Absolvieren des Seminars kennen die Studierenden die unterschiedlichen
Betätigungsfelder des Kulturmanagements und sind mit den besonderen
Mechanismen des Kulturbetriebs, seinen Rahmenbedingungen und seinen
Produkten vertraut.

Zielgruppe sind alle Studierenden der Kunst-, Musik- und Kulturwissenschaften
sowie der künstlerisches Studiengänge.
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2. Angebote und Prüfungen

Neben theoretischen und historischen Einführungstexten stehen in einzelnen
Lektionen Videotutorials, Bilder, Grafiken, Fotos und/oder Videostatements
zur Verfügung, die zusammen mit ausführlichen Literaturangaben und
weiterführenden Links zu Fachartikeln vielfältige Zugänge zum Thema eröffnen.
Zusätzlich gibt es abwechslungsreiche Selbsttests und Gruppenaufgaben zu
den einzelnen Lektionen.

Voraussetzung für den Erwerb eines benoteten Scheins ist die Teilnahme an der
Schriftlichen Dokumentation.
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3. Aufbau

• Lektion 1

• Lektion 2

• Lektion 3

• Lektion 4

• Lektion 5

• Lektion 6

• Lektion 7

• Lektion 8

• Lektion 9
• Lektion 10

• Lektion 11

• Lektion 12

• Lektion 13

Einführung

Historische Schlaglichter der Kulturförderung

Kulturpolitik im internationalen Vergleich

Akteure in Deutschland

Öffentliche Kulturfinanzierung in Deutschland

Private Kulturfinanzierung in Deutschland

Kulturökonomik

Recht 1

Recht 2

Organisations- und Leitungsstrukturen

Kulturunternehmertum und Kulturmarketing

Gesellschaftliche Verantwortung

Kursabschluss
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3. Einblicke in den Kurs (Aufbau Lektionen)
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3. Einblicke in den Kurs (Test)
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3. Einblicke in den Kurs (Test)
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Kontakt

Dr. Bianca Michaels

Department Kunstwissenschaften

Ludwig-Maximilians-Universität München

Leopoldstr. 13

80802 München

vhb-kulturmanagement@lrz.uni-muenchen.de
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